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La inversion publicitaria supera los 5.000MM € desde 2015, la crisis
de 2020 hizo caer la inversion un 18%
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Cerca del 80% de la inversion se concentra en Digital y TV.
En 2021 crecen todos los medios excepto Print

Mediamix Total mercado (%) % Variacion vs 2020
Datos Estudio Infoadex Total Mercado
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TELCO: Crecimiento estable los dos ultimos afios por la aparicion de
nuevos players y diversificacion de productos.

Evolucion inversion mercado Telco (MM €) Mediamix Telco (%)
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Digital sigue en crecimiento, alcanzando una penetracion de 84%y
superando el tiempo de consumo de la TV

Los medios graficos continGan cayendo en audiencia y la radio se mantiene estable con ligera caida.
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Evolucion penetracion por medio (%)
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Crece el consumo digital de TV en todos los targets, pero la TV lineal
sigue siendo clave para la construccion de cobertura.

Evolucion cobertura audiovisual (%)

Adultos +16
93% 94% 94% 94% 94%
* * ¢ ¢
9% 9% 9% 11%

2016 2017 2018 2019 2020 2021

mExclusive TV ®TV & VoD Exclusive VoD & Total Audiovisual

Evolucion cobertura audiovisual (%)

Por generaciones

95% 94% 94% 95%
* * *

20,1% 12,1%

2021 2021 2021 2021

GenZ GenY GenX Boomers
(16 —22y.0) (23-36y.0) (37-54y.0) (55-74y.0)
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El consumo de TV lineal en 2021 alcanza las 3,7 horas de media,
aunque ha caido con respecto al afio anterior (-11%).

Evoluciéon Minutos consumo TV

Adultos +16
Var. 2021
vs 2020 +9% +10% -18% -24% -17% -11% -6% -10% -11% -14% -15% -13%
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Panorama de grupos de Tv
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Mediaset mantiene el liderazgo tanto en cuota de audiencia como
cuota publicitaria en 2021. Atres recorta posiciones.

Evolucion Cuotas audiencia TTV
Adultos +16
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Continda creciendo la penetracion de las OTTs, +12pp vs 2020.
Netflix mantiene el liderazgo, con incremento en nimero de
abonados.

% poblacion suscrita a TV de pago % suscriptores a plataformas de pago
Adultos +16 EGM Var. Pp
2021 320la (W3 vsw2)
68,1%
NETFLIX 50,7% +13
55,8% prime video 31,5% -0.1
50,5% mowvistar+ 20,5% -1,6
435% HB® 14,6% -0,1
o N\ o
A 11,9% +1,1
33,4% i
29,5% 6,6% +0,1
orangedy 5,5% -0,1
4,0% 022
Rakuten v 21% +0,4
IN 1,8% +0,2
euskaltel & %
2016 2017 2018 2019 2020 2021 e 1.0% 0.2
0,8% +0,1
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La TV Conectada es especialmente relevante para el target

comercial

—— 24,8 MM
- Usuarios de TV

1 conectadas

impactados
HBBTV

Penetracion del medio

x2

En los Gltimos
3 afios

HBBTV Usuarios con TV conectadas
1 con HBBTV 1,50+

I 1,5 MM
[@ Usuarios susceptibles de ser

Perfil de los usuarios

202,
N

v" Entre los 25-54 afios (+21ptos vs tvlineal)
v’ Destaca la clase social alta, media-alta (+16ptos)
v’ Hogares con 3 o +individuos (+14ptos)
v" Con estudios superiores +9ptos)

v Concentracién del consumo en Prime time

Datos basados en el estudio Cellnex agosto 2021.
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La Television Conectada tiene 3 vias de entrada en funcion del

entorno.

SOBRE EMISION LINEAL

Utilizando la tecnologia HBBTV.

CTV con optin + consumo fuera de OTTs

CADENAS

espaiia.
ATRESMEDIA 3 o o 6 e o @
(Dpulso Dellvery

it's on Med|a @

11,5MM

individuos
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SISTEMA OPERATIVO

Ubicado en la interfaz de usuario.
Compartiendo presencia con el resto de
aplicaciones.

FABRICANTES + TECH

@LG firetv
SAMSUNG ™M —

movistar

Entornos excluyentes. Si tienes Samsung, no tienes LG.
Si utilizas Vodafone TV, no utilizas FireTV

24,8MM

individuos

APLICACIONES

Publicidad dentro de las aplicaciones nativas,

segmentando el dispositivo.

GESTORES DE CONTENIDO

OVuluhe Rakuten TV

pluto® — ..
mitele ® 3L§§?§> ) A
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rusicibappieitac.  EL HBBTV abre un abanico de posibilidades
B POLITICA DPIVACIDAD pu blicita riaS.

Formato Ubicacién

= Sobre programa
= Alencenderla TV
= Al hacer zapping
= Sobre nuestro spot en lineal
= Sobre nuestro patrocinio en lineal

L Publicitaria

D = Sobre nuestro spot en lineal
= Sobre autopromo de cadena
—O0—— P

Ad replacement

La conexion que PAQUETE 25 % dto )
- i oogle Nest Hu vodafone
mas necesitas TLMITABLE 12 meses sy O
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Digital se convierte en lider, siendo el medio que trasciende a los

medios.

Penetracion (%) por medios, foco digital

81% 84%
__f_\’"e

72%

2016 2017 2018 2019 2020 2021
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La fragmentacion en el consumo digital nos lleva a un
complejo ecosistema.

Navegacion

En web:
ELZEMUNDO
ELPAIS

LAVANGUARDIA

En app:

o®

| — e

Ordenador
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Audiovisual

Plataformas de alcance:

©YouTube (D

@SunMedia [ smariclip

Televisiones:
NED'JSE'J'ESPHﬁa‘

ATRESMEDIA 000580885

Otras OTTs:

pluto@ firety
p—

i

Moévil

Social Audio buscadores

Plataformas digitales: GO Ie
0(@) , Sseoty ivonx lille 9

d Radios online:
TTok m w0 @ core amazon

Asistentes de voz:

O ®s Google Assistant

amazaon alexa

| Q

~
Tablet TV Conectada Consola Asistente
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iPROSPECT Media Lab



Todos los dispositivos aumentan su penetracion. La SmartTV sigue
siendo el dispositivo con mayor crecimiento.

Penetracion de los dispositivos conectados durante los Gltimos afios.

100%
90% Smartphone
D 87,5% A 3%
80% penetracion variacionvs. 20
D Ordenador Personal
70% L] emex A
E penetracién  variacion vs. 20
60% Smart TV conectada
557% A 20%
50% penetracion  variacionvs. 20
40% Tablet
L 3 351% A 3%
30% penetracion  variacionvs. ‘20
. Altavoz inteligente
20% @ 98% A51%
m penetracién variacion vs.

10% = - :
Videoconsola conectada
o I @3 51% A 3%

penetracién variacion vs. 20

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
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El consumo desde los dispositivos moviles cambia el panorama
de audiencias digitales.

Top entornos segln su alcance

1. ©YouTube :’ﬁagxM 93% Consumo hibrido
2. facebook 3&;5’(‘)’!’“
3. amazon 3lgazilc\)llsM 80% .
4. Instagram| 30,2mm
Ustarios
5. zliﬂiim-M consu7r:?mévil consunﬁg/c‘i’esktop
6. vocento| 1 Lg;gimM website
9. @ Spotify 1&52&”‘ 28% Web movil
. Apps
10. ELPAIS| 13.8um website pp
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El ecosistema audio crece creando nuevos puntos de contacto

RADIO MUSICA
sez dial “«o
COPE 5) Rﬁ"’ °
Cer D & &3 Music
R (D 2 .
memm M & Music
[T amazon music
2 o5 =
= PRI e
e *3*
FLALG. TIDAL
%'xm ‘é RADIGEMARIA d
=== geezenr
(@) Vaughan @lﬂlll:ﬂ
f‘irnrtaedrlgconomia ((esRadio
radio3 @ LOCAFM.

. vocento

EOMERCIALIZACIO gPNSA é

PODCAST

REDES
GIMLET
HOST

buzzsprout & SPreaker

DISTRIBUIDORE

. S
VooxX i e

Google
e tify- Podcasts
Sl (@) oot pocss

CLIENTES

@
Pocket Casts

(=Y audiogmotion

=

EMILCAR FM
red de podcasts

N
PODIUM

PODCAST

POdBean

4 targetspot

AUDIOLIBROS

© spotify

~=
audible
ivoaox

storytel

ASISTENTE
DE VOz

O

amazon alexa

o, Google Assistant

& ATIKA
(O Cortana W Bixby

(M MEDIASHOPPERS
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La escucha de audio sube en 2021 impulsada por el crecimiento del
audio online; destaca el aumento de la escucha de GenZ y Boomers

Evoluciéon consumo Audio

Adultos +16

64,2% 64,7% 64,0% 64,9% 64,3% 66,0%

* &
& * A 8% h A 11%
12%
19%

2016 2017 2018 2019 2020 2021*

M Exclusive OFF ® OFF & ON Exclusive ON & Audio

Fuente: EGM2016-2021-W1 2021/ W2 2021/ W3 2021 —Adultos +16 | *Last period audiences/ comscore. Multiplatform Radio entities 2017-2021. Adults +15

C2 General

Evolucion consumo Audio

Por generaciones

73,9% 73,1% 71,3%
* * *
61,5%
30% A -
()

24%

2021 2021 2021 2021

GenZ GenY GenX Boomers
(16 —22y.0) (23-36y.0) (37-54y.0) (55-74y.0)
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El consumo de audio online y tradicional son complementarios.

Distribucion del consumo Audio
Audio Digital : The Human Trace | Radio tradicional: AIMC Marcas

=@—Streaming music =8=Radio online ==0-=Podcast =@=Radio tradicional

NS

0:00 100 200 300 400 500 600 700 800 900 10:00 11.00 12:00 13:00 14:00 1500 16:00 17.00 1800 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00

YMEDIA WIMK | o Vodafone
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Fuente: The Human Trace Jan-Oct. Usuarios que han consumido al menos una vez audio digital durante los 10 meses (%PENETRACION POR HORA) | Radio tradicional: AIMC Marcas 2021 UN DIA EN SU VIDA > UTILIZANDO LA RADIO
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Cadena Sery Cope mantienen el liderazgo de audiencia tanto en

I

radio tradicional como en las versiones digitales.

Top10 emisoras radio OFF

Ser

Cope
LOS40

Dial

C100
Onda Cero
EuropaFM
RNE

Rock FM

Kiss FM

c2 égﬁ%tr%FGM 3er Acum 2021 vs 3er Acum 2020

Audiencia diaria

2020 m2021

I 3.394
I 151
I 2.737
I 1429

N 1633

N 1732

Hl 939

I 1060

Hl 221

Bl 367

Top10 emisoras radio ON
Audiencia dia de ayer

2020 m2021

¢’ NN 676
Cope 493
Onda Cero W 281

LOS40 B 179

RacT B 196
EsRadio B 177

Dial I 100

C100 I 137

Rock FM I 84

Catalunya Radio 1107
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Spotify se sitla como la plataforma lider de musica en streaming.
La recurrencia de uso es alta

Ranking plataformas misica en streaming (%)

spoTiFy | 51, -0-0-0-0,
UNA CADENA DERADIO [ ;03 000
voutuse Music [ ./ (m]m)
— +7

AMAZON PRIMEMUSIC I 115

APPLEMUSIC |l 2.7

e b 59% 45%

SOUNDCLOUD
peezer | 1.1 +30 min/dia +3 dias/semana
TIDAL | 0,9
Otra plataforma de... - 3,6

YMEDIA WIMK Vodafone
iPROSPECT Media Lab
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En el Gltimo aino el nimero de oyentes de podcast se ha disparado.
Dentro de los mas escuchados destacan los programas de radio.

Evolucion oyentes de Podcast (000) Tipo de Podcast escuchados %

Programas de radio [N 185
Humor NN 11%
Masica  NEEE 1%

Var. -3% +56% +38% -1% +51%

1.314 -0-0-0-0- Historia [N 3%
000 Culturales [INNEGN 7%
DD Deportes [NNNEGGN 7%
— +7 Educativos [N 6%

Noticias y politica [N 5%
Estilo de viday salud [N 5%

(o ) Misterio NN 5%
o Videojuegos I 4%

Programasde TV [ 3%
Ficcion Il 2%
Peri6dicos o Revistas [l 1%
Otros NN 6%

+1vez/semana

2016 2017 2018 2019 2020 2021

YMEDIA WIMK Vodafone
iPROSPECT Media Lab
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Prensa: predominio del consumo digital en todos los rangos de edad

43%

15,9%

2016

Evolucién cobertura Prensa

Adultos +16
44% 43% 43% 43% 43%
L 2 ¢ 2 L 2 *
e 20,1% 21,0%

24,1%

29,1%

2017 2018 2019 2020 2021

B Print exclusive  ® Print & Digital Digital exclusive ~ # Total newspapers

Fuente: 3rd Acu. EGM 2016-2021.
C2 General

Evolucién consumo Prensa

Por generaciones

48% 50%
) *
& 42%
36% *
.
37,6% 36,SA 24,7%
27,9%

2021 2021 2021 2021
GenZ GenY GenX Boomers
(16 —22y.0) (23-36y.0) (37-54y.0) (55-74y.0)
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En audiencia lideran Marca y El Pais en off y Vanguardia y El

Marca

EL Pais

El Mundo

La Vanguardia

As

La Voz de Galicia
Abc

20 Minutos (7/5)
Mundo Deportivo

El Correo

Top 10 Periédicos Offline

(Audiencia diaria)

Fuente: 3 Acu. EGM 2021 Fuente: Comscore Unique visitors (average of quarters 2021 data) In+15

751

Mundo en digital

Top 10 Periédicos Online

(Audiencia mensual)

Lavanguardia.com 22.485
Elmundo.es 22157
Elespafiol.com 20.782
Elpais.com 19.722
Elconfidencial.com 18.889
20minutos.es 18.605
Marca.com 18.598
As.com 18.011

Mundodeportivo.com

Elperiodico.com

YMEDIA WIMK Vodafone
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Revistas: predominio del consumo digital en todos los
rangos de edad

Evolucion cobertura Revistas

Adultos +16
o% 70%
69% 66%
* 2
L 2
LS 456%
481%

2019 2020 2021

B Print exclusive ™ Print & Digital ' Digital exclusive 4 Total magazines

Fuente: 3rd Acu.. EGM 2019-2021.
C2 General

Evolucion consumo Revistas

Por generaciones

77%
70% * 67%
¢ .
47%
* 52,8% 0% 49,0%

28,8%

2021 2021 2021 2021

GenZ GenY GenX Boomers
(16 —22y.0) (23-36y.0) (37-54y.0) (55-74y.0)
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Hola, revista lider de audiencia en todos los formatos

Top 10 Revistas

(Audiencia mensual)

13.650 8.722 6.526 6.466 5.038 4.770 4.629 2.748 2.957 2.660

1.175

Hola Lecturas Semana Diez Minutos Telva Hola Fashion Elle El Mueble National Geographic Clara
Espafia

H PRINT EXCLUSIVE = ONLINE EXCLUSIVE PRINT & DIGITAL

YMEDIA WIMK Vodafone
iPROSPECT Media Lab

Fuente: EGM Brand Media 3rd AC 2020 and 2021 Adults +16
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Mobiliario Urbano sigue liderando el ranking en términos de
penetracion, seguido del entorno trasportes

MOBILARIO URBANO TRANSPORTES GRAN FORMATO RESTO

’6 1% 67% G)% GO%

51%
45%

32%29%
20%

29%

47%
16% 1o 17%
15%’1400 ° 6%
80
5% 2o
° 1%
. H o=
u O »n v n u u N N
< Z W O W < < ] Q Z © %) n n o
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n g I 9 < = B > W = o o O 0 = <
Mo o 9 8 35 5 @ = o 2 < o S =
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S z 5 2 S S S & 9
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. O
Principales Players !

@ MALL
B o

NACIONAL '@ Clear Channel PO b exteriorplus » exteriorplus & Clear Channel
JCDecaux I ¥ ecerionMedia JCDecaux iwall
i
. »- exteriorplus MAD+BCN
» exteriorplus (1) ¥ iedios % ” 800
REGIONAL < : 200 B
mucasa  GMG ¥ ExcorionMedia SEVHMAL+AL 200 I B - - |
e O _— — | — —
P & & & & O X <
JCDecaux MAD+BCN+BIL & NS 0‘*% § & N &
u N ?:\?\ @V\J S Sl \(’)A & €
BEE  %fimedios BCN DA S\ ¥

Em Clear Channel  ®Exterior Plus ®lwall ™ JcDecaux
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La digitalizacion tiende a la flexibilidad y nuevos modelos de
compra, destacando el uso de la data y la compra flexible bajo

demanda
SEGMENTACI()N CREAS DINAMICAS OOH BAJO DEMANDA

ALCANCE CON INTELIGENCIA & |1 -\ 1pp A ELASTICA DE SOPORTES EN

] ] ] 1
I L Y i
1 1 1 []
I 1
I ALCANCE I DATA AJUSTANDO LA ! !
i Ly | 1 TIEMPO REALEN FUNCION DE 1
1 Y POSIBILIDAD DE PERFILACION i COMUNICACION EN TIEMPO V! 1
' b REAL b AUDIENCIAS & DATA !
] | ] I 1 []
1 ! ! 1
I P! ! 1
e e e e e e e L e e e e e e e e e e = = = L ]
CIRCUITOS PREESTABLECIDOS QUE CIRCUITOS PREESTABLECIDOS SOBRE LOS CIRCUITOSFLEXIBLES QUE PERMITEN UNA
PODEMOS MODELAR EN BASE A DATA QUE ADAPTAMOSEL MENSAIJE EN TIEMPO COMPRACUALIFICADAY MAS EFICIENTE DE
PREDEFINIDAY ESTATICA. REAL EN BASE A LA DATAY EL CONTEXTO AUDIENCIAS
AUDIENCIA < ))) BRAND CONTENT @ UBICACION
TARGETING EFECTIVO TENDENCIAS /
RUIDO SOCIAL EMPLAZAMIENTO IDEONEO
AN s MEAE MOMENTOS N. CONTEXTO A NEGocio
CLAVES Q\ IMPULSA RELEVANCIA DU 1ST PARTY DATA
CONSUMO / COMPORTAMIENTO / NEGOCIO D DATA CONSUMO

YMEDIA WIMK Vodafone
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Formatos innovadores VDF: Creatividades dinamicas

md marketingdirecto Busca noticias, tendencias.. Q

MARKETING v ANUNCIANTES v DIGITAL v ESPECIALES v EVENTOS MARKETINGD

DISFRUTA
DE UN OCIO
SEGURO

MARKETING Y PUBLICIDAD iblicitario de Vodafone.

jitales d nibles hasta el 26 de julio

Vodafone estrena campahna de
creatividades dinamicas en DOOH con
Ymedia Wink

YMEDIA WIMK Vodafone
iPROSPECT Media Lab
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Formatos innovadores VDF: 3D

MARK  MarkerinG ESPECIALES EVENTOS ANUNCIATE

—— Vodafone aprovecha el 3D para impactar en
su ultima campaifia

Después de inaugurar los soportes iconicos de Exterior Plus en los aeropuertos de
Madrid y Barcelona, Vodafone estrena una campana 3D multisoporte en ambos
entornos, y en la Estacion de Atocha.

e

0
Cta
log u Mos cyy

& Vijan
4 INelys
Ntes ge Subir g aw;

Utilizamos cookies para asegurar que damos la mejor experiencia al usuario en nuestra web. Si sigues utilizando este |
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Formatos innovadores VDF: Cierres locales

MarketingNews

MEDIOS

Las calles de Madrid, escaparate de la oferta de Vodafone TV

vodsione.es/hogar-iimnatte

a Vodafone la Ruta Fuera de Serie, un recorrido de

Ymedia Wink ha creado par:

el ilustrador Nacho Welles en los cierres de diferentes

establecimientos del centro de la capital

LO + LEIDO

Tustracién y pintura de David de las
Heras para presentar el nuevo
Lexus

Lo nuevo de Allianz Direct tiene
como embajador de marca a Usain
Bolt

Lego estrena su primera creatividad
mundial dirigida a un ‘target’ adulto

"PHD y el nuevo consumidor digital”

Qué tendencias estin
revolucionando la comunicacién de
fas marcas?

Vodafone, junto con el artista Nacho Welles, ha pintado con grafitis el

rentra de Madrid nara erear nna rmita ane muectra imaagenec articticac de
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Formatos innovadores VDF: OOH Conectado

YMEDIA WIMK Vodafone
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PANORAMA GENERAL DE MEDIOS

Cine

YMEDIA WINK Vodafone
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Caida historica en el medio cine a consecuencia de la pandemia

Evolucién cobertura Prensa

Adultos +16

2016 2017 2018 2019

H Reach

Fuente: 3rd Acu. EGM 2016-2021.
C2 General

2020

2021

Evolucién consumo Prensa

Por generaciones

2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021

GenZ GenY GenX Boomers
(16 —22y.0) (23-36y.0) (37-54y.0) (55-74y.0)
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014 y Discine se reparten el mercado del cine

Inversion principales exclusivistas (%) Distribucién pantallas por exclusivistas y CC.AA
/.”4’ - CANTABRIA
Movierecord ASTURIAS  01431,6%1 MOV 39,5%

PAISVASCO

01460,9%1 MOV 37,5% 01433,9%1 MOV 48,9%

NAVARRA
01419,7%1 MOV 63,9%

::" CATALUNA

CASTILLALEGN

01412,4%1 MOV 83,8% 01431,8%

MOV 24,7%

65,3%

COMUNIDAD -
EXTREMADURA VALENCIANA
( 01429,1%1 MOV 67,8% 3
0 14DS g 01414,5%1 MOV 69, CASTILLA LAMANCHA

01431,8% 1 MOV 57,5% & -

{r ' .. BALEARES
“ .. \ \ ' 01416,7%1 MOV 75%
- - )
T~ ¢ L
ANDALUCIA i
Locales Pantallas Espectadores 01439,9%1 MOV 57,5%

ISLAS CANARIAS
01454,7%1 MOV 30,4% d

v 4

r MURCIA
foranaszmimoveazs

@14DS | 14,8% || 34,7% | 65% | 11,6 pantallas por local

> | 53,3% || 56,6% || 30% | 5,2 pantallas por local

@ 014 @ Discine

VMEDIA WIMK Vodafone
iPROSPECT Media Lab

Fuente: Infoadex Ene-Oct 2021
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