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La inversión publicitaria supera los 5.000MM € desde 2015, la crisis 
de 2020 hizo caer la inversión un 18%
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Cerca del 80% de la inversión se concentra en Digital y TV. 
En 2021 crecen todos los medios excepto Print

Cine; 0%

Print; 9%

Exterior; 5%

Radio; 8%

Televisión; 

33%

Digital; 46%

Mediamix Total mercado (%)

Datos Estudio Infoadex

+14%

+8%

+11%

+31%

+1%

+30%

Total Mercado

% Variación vs 2020
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TELCO: Crecimiento estable los dos últimos años por la aparición de 
nuevos players y diversificación de productos.

Mediamix Telco (%)

Datos Estudio Infoadex

Cine; 0%

Print; 3%

Exterior; 4%

Radio; 6%

Televisión; 

49%

Digital; 38%

+2%

+15%

+15%

-6%

+6%

-53%

% Variación vs 2020

293 

314 

339 339 

2019 2020 2021 Forec. 2022

+7% +8% +0%
Var. vs año 

anterior

Evolución inversión mercado Telco (MM €)
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Digital sigue en crecimiento, alcanzando una penetración de 84% y 
superando el tiempo de consumo de la TV

Evolución penetración por medio (%)
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85%

85%

83%

72% 80%

81% 84%
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60%
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35%
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23%26%
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2016 2017 2018 2019 2020 2021

Evolución minutos de consumo por medio (Minutos)
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226

149

254

119
102

174 170

80

71
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43 41
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Los medios gráficos continúan cayendo en audiencia y la radio se mantiene estable con ligera caída.
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Crece el consumo digital de TV en todos los targets, pero la TV lineal 
sigue siendo clave para la construcción de cobertura.

58%
52% 49% 46% 46%

40%

30%
33% 36% 40% 40%

43%

5% 8% 9% 9% 9% 11%

93% 93% 94% 94% 94% 94%

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Exclusive TV TV & VoD Exclusive VoD Total Audiovisual

16% 18%

32%

56%

59,3% 56,5%

49,3%

33,8%

20,1% 19,6%
12,1%

4,8%

95% 94% 94% 95%

2021 2021 2021 2021

Gen Z 
(16 – 22 y.o.)

Gen Y 
(23 – 36 y.o.)

Boomers 
(55 – 74 y.o.)

Gen X 
(37 – 54 y.o.)

Evolución cobertura audiovisual (%)

Adultos +16

Evolución cobertura audiovisual (%)

Por generaciones

Fuente: Estudio General de Medios (EGM)



C2 General

El consumo de TV lineal en 2021 alcanza las 3,7 horas de media, 
aunque ha caído con respecto al año anterior (-11%).

247 234

297
314
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232
203 197
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220 221226 219
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2019 2020 2021 2022

Evolución Minutos consumo TV

Adultos +16

+9% +10% -18% -24% -17% -11% -6% -10% -11% -14% -15% -13%
Var. 2021 

vs 2020

2020: 247,2 MIN 2021: 220,4 MIN2019: 231,7 MIIN

+7% vs 2019 -11% vs 2020



C2 General

Panorama de grupos de Tv

Grupo Resto grupos / canales

ETC
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Mediaset mantiene el liderazgo tanto en cuota de audiencia como 
cuota publicitaria en 2021. Atres recorta posiciones. 

Fuente: Kantar Media – Adultos +16

Evolución Cuotas audiencia TTV

Adultos +16
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Evolución Cuotas presión publicitaria TTV

Adultos +16
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EGM 

2021 3ª Ola

Var. Pp

(w3 vs w2)

50,7% +1,3

31,5% -0,1

20,5% -1,6

14,6% -0,1

11,9% +1,1

6,6% +0,1

5,5% -0,1

4,0% +0,2

2,1% +0,4

1,8% +0,2

1,0% +0,2

0,8% +0,1

Continúa creciendo la penetración de las OTTs, +12pp vs 2020. 
Netflix mantiene el liderazgo, con incremento en número de 
abonados.

Fuente: EGM

% población suscrita a TV de pago

Adultos +16

29,5%

33,4%

43,5%

50,5%

55,8%

68,1%

2016 2017 2018 2019 2020 2021

% suscriptores a plataformas de pago
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La TV Conectada es especialmente relevante para el target 
comercial

✓ Entre los 25-54 años (+21ptos vs tvlineal)

✓ Destaca la clase social alta, media-alta (+16ptos)

✓ Hogares con 3 o + individuos (+14ptos)

✓ Con estudios superiores (+9ptos)

✓Concentración del consumo en Prime time

Fuente: Perfilado a través de panel Netquest comparado con población INE

Perfil de los usuarios

Datos basados en el estudio Cellnex agosto 2021. 

17 MM
Usuarios con TV conectadas 

con HBBTV 1,5 o +

11,5 MM
Usuarios susceptibles de ser 

impactados

HBBTV

Penetración del medio

24,8 MM
Usuarios de TV 

conectadas

HBBTV

x2
En los últimos 

3 años
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La Televisión Conectada tiene 3 vías de entrada en función del 
entorno. 

SOBRE EMISIÓN LINEAL SISTEMA OPERATIVO APLICACIONES

Utilizando la tecnología HBBTV.

CTV con opt in + consumo fuera de OTTs

Ubicado en la interfaz de usuario. 

Compartiendo presencia con el resto de 

aplicaciones. 

Publicidad dentro de las aplicaciones nativas, 

segmentando el dispositivo. 

11,5MM
individuos

Entornos excluyentes. Si tienes Samsung, no tienes LG. 

Si utilizas Vodafone TV, no utilizas FireTV

24,8MM

individuos

CADENAS FABRICANTES + TECH GESTORES DE CONTENIDO
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El HBBTV abre un abanico de posibilidades 
publicitarias.

Formato Ubicación

▪ Sobre programa

▪ Al encender la TV

▪ Al hacer zapping

▪ Sobre nuestro spot en lineal

▪ Sobre nuestro patrocinio en lineal

▪ Sobre nuestro spot en lineal

▪ Sobre autopromo de cadena
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72%

80%

81% 84%

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Penetración (%) por medios, foco digital

Digital se convierte en líder, siendo el medio que trasciende a los 
medios. 
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Navegación Audiovisual Social Audio buscadores

En web:

En app:

Televisiones:

Plataformas de alcance:

Otras OTTs:

Plataformas digitales:

Radios online:

Asistentes de voz:

Ordenador Móvil Tablet TV Conectada Consola Asistente

La fragmentación en el consumo digital nos lleva a un 
complejo ecosistema.
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Todos los dispositivos aumentan su penetración. La SmartTV sigue 
siendo el dispositivo con mayor crecimiento. 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Smartphone

penetración variación vs. ‘20
87,5% 3%

Ordenador Personal

penetración variación vs. ‘20
67,6% 2%

Smart TV conectada

penetración variación vs. ‘20

55,7% 20%

Tablet

penetración variación vs. ‘20

35,1% 3%

Videoconsola conectada

penetración variación vs. ’20

5,1% 3%

Altavoz inteligente

penetración variación vs. ‘20
9,8% 51%

Penetración de los dispositivos conectados durante los últimos años. 

FUENTE: EGM : 3er Año móvil desde 2013 a 2021 (periodos completos)



C2 General

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

El consumo desde los dispositivos móviles cambia el panorama 
de audiencias digitales.

Top entornos según su alcance

93%
Usuarios

35,8MM

Usuarios
33,2MM 86%

Usuarios
30,7MM 80%

Usuarios
30,2MM 78%

Usuarios
23,3MM 60%

Usuarios
18,6MM 48%

Usuarios
15,9MM 41%

Usuarios
15,8MM 41%

Usuarios
14,6MM 38%

Usuarios
13,8MM 36%

FUENTE: GFK – Advertising focus – Jan’21

Consumo híbrido

APP

APP

website

website

65,9% 9,9% 24,2%

76%

consumo móvil

24%

consumo desktop

Apps 

Web móvil 
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El ecosistema audio crece creando nuevos puntos de contacto

R A D I O M Ú S I C A P O D C A S T

D I S T R I B U I D O R E
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N
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La escucha de audio sube en 2021 impulsada por el crecimiento del 

audio online; destaca el aumento de la escucha de GenZ y Boomers

20% 25%
38%

44%

25%
27%

24% 13%

30%
21%

9%

5%

73,9% 73,1% 71,3%

61,5%

2021 2021 2021 2021

50% 48% 44% 42% 40% 36%

10% 12% 13% 15% 16% 19%

4% 5% 6% 8% 9% 11%

64,2% 64,7% 64,0% 64,9% 64,3% 66,0%

2016 2017 2018 2019 2020 2021*

Exclusive OFF OFF & ON Exclusive ON Audio

Fuente: EGM2016-2021- W1 2021/ W2 2021/ W3 2021 – Adultos +16 | *Last period audiences/ comscore. Multiplatform Radio entities 2017-2021. Adults +15 

Evolución consumo Audio

Adultos +16

Evolución consumo Audio

Por generaciones

Gen Z 
(16 – 22 y.o.)

Gen Y 
(23 – 36 y.o.)

Boomers 
(55 – 74 y.o.)

Gen X 
(37 – 54 y.o.)
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0:00 1:00 2:00 3:00 4:00 5:00 6:00 7:00 8:00 9:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00

Streaming music Radio online Podcast Radio tradicional

Distribución del consumo Audio

Fuente: The Human Trace Jan-Oct. Usuarios que han consumido al menos una vez audio digital durante los 10 meses (%PENETRACIÓN POR HORA) | Radio tradicional: AIMC Marcas 2021 UN DÍA EN SU VIDA > UTILIZANDO LA RADIO 

El consumo de audio online y tradicional son complementarios.

Audio Digital : The Human Trace | Radio tradicional: AIMC Marcas
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3.894

3.151

2.737

1.429

1.633

1.732

939

1060

921

867

Ser

Cope

LOS40

Dial

C100

Onda Cero

EuropaFM

RNE

Rock FM

Kiss FM

2020 2021

676

493

281

179

196

177

100

137

84

107

Ser

Cope

Onda Cero

LOS40

Rac 1

EsRadio

Dial

C100

Rock FM

Catalunya Radio

2020 2021

Cadena Ser y Cope mantienen el liderazgo de audiencia tanto en 

radio tradicional como en las versiones digitales.

Top10 emisoras radio OFF 
Audiencia diaria

Top10 emisoras radio ON 
Audiencia día de ayer

Fuente: EGM 3er Acum 2021 vs 3er Acum 2020
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Spotify se sitúa como la plataforma líder de música en streaming. 
La recurrencia de uso es alta

Ranking plataformas música en streaming (%)

31,1

30,3

25,4

11,5

2,7

2,1

1,4

1,1

0,9

3,6

SPOTIFY

UNA CADENA DE RADIO

YOUTUBE MUSIC

AMAZON PRIME MUSIC

APPLE MUSIC

GOOGLE MUSIC

SOUNDCLOUD

DEEZER

TIDAL

Otra plataforma de…

Fuente: AIMC 2021 | TOTAL SERVICIOS DE MÚSICA EN STREAMING HA ESCUCHADO

59%
+30 min/dia

45%
+3 días/semana
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451 436

679

940
871

1.314

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente:  AIMC Marcas 2021 | ESCUCHA DE PODCAST

Evolución oyentes de Podcast (000)

-3% +56% +38% -7% +51%Var. 

En el último año el número de oyentes de podcast se ha disparado.

Dentro de los más escuchados destacan los programas de radio.

18%

11%

11%

8%

7%

7%

6%

5%

5%

5%

4%

3%

2%

1%

6%

Programas de radio

Humor

Música

Historia

Culturales

Deportes

Educativos

Noticias y política

Estilo de vida y salud

Misterio

Videojuegos

Programas de TV

Ficción

Periódicos o Revistas

Otros

Tipo de Podcast escuchados %

58%
+1 vez/semana
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Fuente: 3rd Acu. EGM 2016-2021. 

18,7%
16,4% 14,3% 13,6%

11,2%
7,7%

8,0%
8,1%

8,7% 8,3%
7,5%

6,1%

15,9% 19,0% 20,1% 21,0%
24,1%

29,1%

43% 44% 43% 43% 43% 43%

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Print exclusive Print & Digital Digital exclusive Total newspapers

3,6% 4,0% 6,3%
11,0%4,3% 6,3%

7,4%

6,7%

27,9%

37,6%
36,5%

24,7%

36%

48%
50%

42%

2021 2021 2021 2021

Prensa: predominio del consumo digital en todos los rangos de edad

Evolución cobertura Prensa 

Adultos +16

Gen Z 
(16 – 22 y.o.)

Gen Y 
(23 – 36 y.o.)

Boomers 
(55 – 74 y.o.)

Gen X 
(37 – 54 y.o.)

Evolución consumo Prensa

Por generaciones
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Top 10 Periódicos Offline
(Audiencia diaria)

Top 10 Periódicos Online
(Audiencia mensual)

Fuente: 3 Acu. EGM 2021 Fuente: Comscore Unique visitors (average of  quarters 2021 data) In +15

22.485

22.157

20.782

19.722

18.889

18.605

18.598

18.011

14.592

12.925

Lavanguardia.com

Elmundo.es

Elespañol.com

Elpais.com

Elconfidencial.com

20minutos.es

Marca.com

As.com

Mundodeportivo.com

Elperiodico.com

En audiencia lideran Marca y El País en off y Vanguardia y El 
Mundo en digital

751

607

376

338

329

304

300

260

236

227

Marca

El País

El Mundo

La Vanguardia

As

La Voz de Galicia

Abc

20 Minutos (7/5)

Mundo Deportivo

El Correo
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Fuente: 3rd Acu.. EGM 2019-2021.

9,8%
4,9% 3,9% 5,5%

8,3%
12,2% 14,4% 12,3%

28,8%

52,8%
58,8%

49,0%

47%

70%

77%

67%

2021 2021 2021 2021

9,2% 7,4% 5,8%

18,8%
17,4%

11,8%

41,0%
45,6%

48,1%

69% 70%
66%

2019 2020 2021

Print exclusive Print & Digital Digital exclusive Total magazines

Revistas: predominio del consumo digital en todos los 
rangos de edad

Gen Z 
(16 – 22 y.o.)

Gen Y 
(23 – 36 y.o.)

Boomers 
(55 – 74 y.o.)

Gen X 
(37 – 54 y.o.)

Evolución cobertura Revistas 

Adultos +16

Evolución consumo Revistas

Por generaciones
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1.447 1.072 743 972
135 337 325

1.079
149

11.028

7.195

5.522 5.185

4.808 4.601 4.185

2.358
1.714

2.466

1.175

456

261 309

57 35 107

65 165 46

Hola Lecturas Semana Diez Minutos Telva Hola Fashion Elle El Mueble National Geographic

España

Clara

PRINT EXCLUSIVE ONLINE EXCLUSIVE PRINT & DIGITAL

13.650 8.722 6.526 6.466 5.038 4.770 4.629 2.748 2.957 2.660

Top 10 Revistas
(Audiencia mensual)

Hola, revista líder de audiencia en todos los formatos

Fuente: EGM Brand Media 3rd AC 2020 and 2021– Adults +16
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50% 40%

Mobiliario Urbano sigue liderando el ranking en términos de 
penetración, seguido del entorno trasportes

Fuente: EGM

61%

45%

32% 29%

20%
16% 15%

14%

MOBILARIO URBANO

57%

TRANSPORTES GRAN FORMATO RESTO

47%

29%

17%
16%

15% 15%

51%

8%
5% 3% 1%

% Penetración
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NACIONAL

MOBILARIO URBANO TRANSPORTES

REGIONAL
GMG

MAD+BCN

SEV+MAL+AL 

MAD+BCN+BIL

BCN 

MALLS

Principales Players

0
200
400
600
800

1000
1200

Clear Channel Exterior Plus Iwall JcDecaux
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La digitalización tiende a la flexibilidad y nuevos modelos de 
compra, destacando el uso de la data y la compra flexible bajo 
demanda

SEGMENTACIÓN CREAS DINÁMICAS OOH BAJO DEMANDA
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Formatos innovadores VDF: Creatividades dinámicas
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Formatos innovadores VDF: 3D
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Formatos innovadores VDF: Cierres locales
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Formatos innovadores VDF: OOH Conectado



Cine

PANORAMA GENERAL DE MEDIOS



C2 General

Fuente: 3rd Acu. EGM 2016-2021. 

4,0%
3,8% 3,8%

4,6%

3,3%

1,6%

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Reach

6,1%

2,6%

5,2%

2,5%

3,1%

1,5%

2,2%

1,1%

2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021

Caida histórica en el medio cine a consecuencia de la pandemia

Evolución cobertura Prensa 

Adultos +16

Gen Z 
(16 – 22 y.o.)

Gen Y 
(23 – 36 y.o.)

Boomers 
(55 – 74 y.o.)

Gen X 
(37 – 54 y.o.)

Evolución consumo Prensa

Por generaciones
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Fuente: Infoadex Ene-Oct 2021

65,3%

30,1%

4,6%

Inversión principales exclusivistas (%) Distribución pantallas por exclusivistas y CC.AA

Locales Pantallas

14,8%

53,3%

34,7%

56,6%

11,6 pantallas por local

5,2 pantallas por local

Espectadores

65%

30%

014 Discine

014 y Discine se reparten el mercado del cine




